Okobarometer 2013

Reprasentative Bevolkerungsbefragung im Auftrag des
Bundesministeriums fur Ernahrung, Landwirtschaft und Verbraucherschutz
(BMELV)
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Untersuchungsmethode — Datengrundlage

+ In Zusammenarbeit mit TNS Emnid Bielefeld wurde eine reprasentative, computer-
gestutzte Telefonbefragung (C.A.T.1.) durchgeflhrt.

« Grundgesamtheit: deutsche Bevolkerung ab 14 Jahren; Stichprobe: 1.002 Befragte,
davon 491 Manner und 511 Frauen

« Es kdnnen soziodemografische Daten wie Alter, Geschlecht, Schulbildung, GroRRe
des Wohnortes, Berufstatigkeit, Einkommen, Haushaltsgro3e sowie die Haufigkeit
des Biolebensmitteleinkaufs unterschieden werden.

- Befragungszeitraum: Mai 2013
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H

aufigkeit des Einkaufs von Biolebensmitteln

Die Haufigkeit des Biokonsums unter den Deutschen ist im Vergleich zu 2012 nahezu
konstant geblieben: 22% geben an, haufig bzw. ausschliel3lich Biolebensmittel zu
kaufen (+1 Prozentpunkt). 52% sagen, gelegentlich Okoprodukte zu erwerben (-3
Prozentpunkte). 26% kaufen diese laut eigenen Angaben nie (+3 Prozentpunkte).

Auffallig: Die steigende Beliebtheit von Bio bei jungen Menschen halt an. 23% aller
Befragten unter 30 Jahren erklaren, haufig zu Lebensmitteln aus 6kologischem Anbau
zu greifen — ein Plus von 9 Prozentpunkten.

Demgegenuber geht der Biokonsum bei alteren Verbrauchern tendenziell zurtck.
Gaben 2012 noch 26% aller Befragten zwischen 50 und 59 Jahren an, ausschlief3lich

oder haufig Biowaren zu erwerben, waren es bei der aktuellen Studie nur 19%. Aug

Das sind 4 Prozentpunkte mehr als 2012.
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Grunde fur den Kauf von Biolebensmitteln

« Als wichtigsten Grund fur den Kauf von Biolebensmitteln nennen die befragten
Biokaufer nun erstmals die regionale Herkunft bzw. Unterstlitzung regionaler Betriebe
(87%).

« Eine artgerechte Tierhaltung ist fir 85% ein Top-Argument — ein Minus von 9
Prozentpunkten gegenuber der Vorjahreserhebung. Auf Platz drei folgt die geringe
Schadstoffbelastung. Dieser Grund wird von 83% der deutschen Biokaufer genannt (-
6 Prozentpunkte).

 Die regionale Herkunft wird mit zunehmendem Alter immer wichtiger und spielt in
Ostdeutschland eine tendenziell grol3ere Rolle als in Westdeutschland.

ein Minus von 5 Prozentpunkten gegenuber 2012.
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H

aufigkeit des Erwerbs bestimmter Bioprodukte

Obst und Gemiuse werden von deutschen Biokaufern am haufigsten aus
Okologischem Anbau gekauft. Eier — 2012 noch fuhrend in dieser Liste — folgen auf
Platz zwei. Dritte im Ranking bleiben Kartoffeln.

Der Wert fur Milchprodukte ist bei der Frage nach der Haufigkeit des Erwerbs leicht
gestiegen (+3 Prozentpunkte im Vergleich zu 2012). Insbesondere in Ostdeutschland,
bei jingeren Verbrauchern unter 40 Jahren und Single-Haushalten wachst die
Beliebtheit.

32% aller befragten Kaufer von Biolebensmitteln greifen bei Fleisch- oder Wurstwaren
ausschlieRlich oder haufig zu Produkten in Okoqualitat — ein Riickgang von 6

Prozentpunkten gegenuliber 2012. Dies ist vor allem auf die Gruppe der nicht
berufstatigen und jingeren Biokaufer sowie kleine und Einzelhaushalte

zurlckzufuhren. Zudem ist der Riickgang ein mégliches Indiz fur eine wachserg gy
Gruppe von Menschen, die bewusst auf Fleisch verzichten. %

Die Werte fur alkoholfreie und alkoholische Getréanke, Fisch, Stf3waren und ..
Babynahrung sind nahezu unveréandert. Trockenwaren wie Nudeln, Mehl oder Re
verzeichnen einen Rickgang um 3 Prozentpunkte.
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Bevorzugter Ort zum Einkauf von Biolebensmitteln

- Biolebensmittel werden weiterhin am haufigsten in der gewohnten Einkaufsstatte,
dem konventionellen Supermarkt (82%), gekauft. Discounter kbnnen Rang zwei
(64%) leicht ausbauen (+1 Prozentpunkt). Backer (58%) und Wochenmarkte (57%)
belegen wie 2012 die Platze drei und vier.

- Auffallig: Der Direktkauf beim Erzeuger wird immer beliebter. 54% aller befragten
Biokaufer geben an, hier ihre Okoprodukte zu erwerben — ein Plus von 4
Prozentpunkten gegenuber 2012. Dies legt den Schluss nahe, dass kurze und
nachvollziehbare Wertschopfungsketten beliebter werden.

« 40% der befragten Biokaufer geben an, Produkte mit Bio-Label im Biosupermarkt zu
erwerben. Das Plus von 4 Prozentpunkten gegentber der Vorgangererhebung lasst
sich vor allem an der steigenden Beliebtheit der Biosupermarkte bei jungen

Verbrauchern festmachen.

« Die Werte fur Bio- bzw. Naturkostfachgeschéafte, Drogerien, Reformhauser, Abok%g { F
Internet-Bezugsquellen sowie Kioske und Tankstellen bleiben nahezu konstant.
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Wichtigste Aspekte beim Kauf von Biolebensmitteln

Wie bereits bei den Vorgangerbefragungen sind die Vermeidung von
Pflanzenschutzmittelrickstanden (52%) sowie optimale Frische und Qualitat der
Produkte (50%) fur die deutschen Verbraucher die wichtigsten Aspekte beim Kauf von
Biolebensmitteln.

Der Aspekt optimale Frische und Qualitat der Produkte hat tiberdurchschnittlich stark
an Bedeutung verloren. Er sinkt in der Verbraucherwahrnehmung um 11
Prozentpunkte.

Nach zwischenzeitlichen Rickgangen wird die Bedeutung des positiven Beitrags zum
Umwelt- und Klimaschutz fir die deutschen Biokaufer wieder wichtiger (41%, +2

Prozentpunkte gegeniber 2012). Vor allem in Ostdeutschland spielt das
Umweltschutzplus eine zunehmend grof3ere Rolle (+8 Prozentpunkte gegenibery#s
2012). W

Um 4 Prozentpunkte gestiegen ist der Aspekt personliche Bekanntheit des Erzgt
Dies bestatigt den Trend hin zu transparenten Wertschopfungsketten und Waren s
regionalem Anbau.
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B

ezug von Informationen tber Biolebensmittelprodukte

Weiterhin sind private Kontakte zu anderen Biokonsumenten der wichtigste Faktor,
um das Interesse fur Bioprodukte zu wecken bzw. zu starken (60%).

Erstmals am zweithaufigsten wird die Neugier hinsichtlich eines veranderten
Sortiments und neuer Produkte im gewohnten Supermarkt genannt (52%, +5
Prozentpunkte gegenuber 2012).

Unverandert wichtig ist die Rolle der klassischen Printmedien als Informationsquelle.
39% alle befragten Biokaufer geben an, sich in Tageszeitungen oder in Fach- und
Publikumsmedien Uber Biolebensmittel zu informieren.

Dagegen verliert das Internet an Akzeptanz. 16% der Befragten geben an, hier

Informationen zu beziehen. Dies sind 5 Prozentpunkte weniger als noch 2012.

konventionellen Supermarkten und Discountern liegt dieser Wert bei 29%.
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Lebensmittelskandale bei Bioprodukten

« 60% der Befragten glauben nicht, dass Bioprodukte im Vergleich zu konventioneller
Ware weniger von Lebensmittelskandalen betroffen sind.

- Befragte, die angeben, ausschlief3lich oder haufig Bioprodukte zu kaufen, haben
erwartungsgeman das grofRte Vertrauen in Okowaren. 63% von ihnen bekraftigen,
dass Biolebensmittel weniger von Lebensmittelskandalen in Mitleidenschaft gezogen
werden. Bei Befragten, die angeben, nie Bioprodukte zu kaufen, ist dies nur jeder
Sechste.

- Uber 60-Jahrige haben groReres Vertrauen in Biolebensmittel als Befragte mittleren
Alters.

- Befragte, die angeben, dass Okoprodukte weniger durch Skandale betroffen sind
begrinden dies mit den strengen Richtlinien und dem umfangreichen KontroIIV\@ B -
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Bevorzugung von Lebensmitteln aus der Region

- Regionalitat liegt im Trend: 92% aller Befragten bevorzugen Lebensmittel — egal ob
aus konventionellem oder 6kologischem Anbau —, die aus der Region stammen.

- Bei Frauen ist diese Entwicklung tendenziell ausgepragter.

« Mit steigendem Alter und Bildungsniveau sowie Hohe des Haushaltseinkommens
nimmt die Wertschatzung fir Lebensmittel aus regionaler Erzeugung zu.

- Ebenfalls feststellbar: Fir Stadter spielt Regionalitéat eine gréf3ere Rolle als fur
Menschen aus landlichen Raumen.

« Die Kombination ,bio“ und ,aus der Region“ wird von insgesamt 77% aller im Rahmen
der Okobarometer-Studie Befragten bevorzugt.

aus regionaler Erzeugung.
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Bereitschaft, einen hoheren Preis fur regionale Produkte zu
zahlen

« Drei von vier Befragten sind bereit, flr Lebensmittel aus regionaler Erzeugung einen
hoheren Preis zu bezahlen.

« In Ostdeutschland ist diese Einstellung im Vergleich zu den alten Bundeslandern
tendenziell weniger stark ausgepragt.

« Auch bei jungeren Konsumenten, grofReren Haushalten und Geringverdienern fallt die
Mehrpreisbereitschaft weniger stark aus.

« Die Unterstitzung von Familienbetrieben und der Wille, Erzeugern faire Preise zu
zahlen, sind zwei der Hauptgrinde fir die Akzeptanz hoherer Preise bei regionalen
Produkten.

- Die Bereitschaft steigt dartiber hinaus, wenn die Produkte durch Direktbelieferungsing
kirzere Transportwege besonders frisch sind.
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Haufigkeit des Einkaufs von Biolebensmitteln

+ Was schatzen Sie, wie haufig kaufen Sie derzeit Biolebensmittel

« ein/werden Sie in Zukunft Biolebensmittel einkaufen?

0,
ausschlief3lich 2%
2%
0,
haufig 20%
24%
. 52%
elegentlich
nie 26%
19%
0,
keine Angabe 0%
0%
n =1002
0% 20% 40% 60% 80% 100%
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Grunde fur den Kauf von Biolebensmitteln

« Was sind fur Sie Grinde, die Sie dazu veranlassen, Bioprodukte zu kaufen?
+ Selektion: Befragte, die derzeit Biolebensmittel kaufen

reg. Herkunft/Unterstiitzung reg. Betriebe

artgerechte Tierhaltung

maoglichst geringe Schadstoffbelastung

weniger Zusatz- und Verarbeitungshilfsstoffe

Beitrag zur Unterstltzung des dkologischen Landbaus
Beitrag zum effektiven Umweltschutz

gesunde Erndhrung/Starkung des pers. Wohlbefindens
gleichzeitig/oft fair gehandelt

Ernahrung fur Kinder/wahrend der Schwangerschaft
Sicherheit, gentechnikfreie Lebensmittel zu erhalten
Erreichbarkeit in den gew. Einkaufsstatten

Beitrag zur Erhaltung/Fdrderung der Biodiversitat
Geschmack

Lebensmittelskandale

umfassende/liberzeugende Informationen n=742

0% 20% 40% 60% 80% 100%
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Haufigkeit des Erwerbs bestimmter Biolebensmittel |

«  Wie haufig erwerben Sie die folgenden Bioprodukte?

- Selektion: Befragte, die derzeit Biolebensmittel kaufen

Eier

Obst und Gemiise
Kartoffeln

Brotwaren

Milchprodukte

Fleisch oder Wurstwaren

Alkoholfreie Getrénke

Trockenwaren (Nudeln, Mehl,
Reis)

Fisch
SuRwaren
Alkoholische Getranke

Babynahrung/Kinderkost

BOLN
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Haufigkeit des Erwerbs bestimmter Biolebensmittel Il

Wie haufig erwerben Sie die folgenden Bioprodukte?

Selektion: Befragte, die derzeit Biolebensmittel kaufen

Top Two (Kaufe ich ausschlieR3lich/Kaufe ich haufig) auf einer Skala von
.Kaufe ich ausschlief3lich, haufig, gelegentlich, nie* bis ,Kaufe ich generell nicht*

Obst und Gemiise
Eier

Kartoffeln
Milchprodukte
Brotwaren
Alkoholfreie Getranke

Fleisch oder Wurstwaren

Trockenwaren (Nudeln, Mehl, Reis)

Fisch
SuRwaren
Babynahrung/Kinderkost
Alkoholische Getranke n=742
O‘I’/o 20;% 40% 60% 80%
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Bevorzugter Ort zum Einkauf von Biolebensmitteln

+ Wo kaufen Sie Bioprodukte?
+ Selektion: Befragte, die derzeit Biolebensmittel kaufen

im Supermarkt

im Discounter

beim Béacker

auf dem Wochenmarkt

direkt beim Erzeuger

beim Metzger

im Bioladen bzw. Naturkostladen
im Biosupermarkt

im Drogeriemarkt

im Reformhaus

Abokiste 5%
Uber das Internet 3%
Kiosk und Tankstellen 2% n =742
Ol’/o 26% 40% 60% 80% 100%
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Wichtigste Aspekte beim Kauf von Biolebensmitteln

+ Welche der folgenden Aspekte sind fur Sie beim Einkauf von Biolebensmitteln am wichtigsten?
+ Selektion: Befragte, die derzeit Biolebensmittel kaufen

Vermeidung von Pflanzenschutzmittelrickstanden

optimale Frische und Qualitat der Produkte

Einhaltung von Sozialstandards, faires/verlassliches Einkommen
fir d. Erzeuger

positiver Beitrag zum Umweltschutz
natiricher Geschmack

persénliche Bekanntheit des Erzeugers

ein Warenzeichen der Oko-Anbauverbande

keine Angabe 1%
n=742

0% 20% 40% 60% 80%
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Bezug von Informationen tber Biolebensmittelprodukte

« Was hat bislang Ihr Interesse an Bioprodukten geweckt bzw. bestarkt?
+ Selektion: Befragte, die derzeit Biolebensmittel kaufen

private Kontakte zu anderen Nutzern von Bioprodukten

Neugier hinsichtlich eines veranderten Sortiments/neuen
Produkten im gewohnten Supermarkt

durch eigene Initiative oder arztliche Empfehlung

Beratung und Werbung in spez. Bioladen oder direkt vom
Erzeuger

Beitrage in Horfunk und TV
Artikel in Tageszeitungen/Publikumspresse
Werbung in TV, Radio, Printmedien oder Internet

Artikel in Fachzeitschriften

Beratung und Werbung in allg.
Supermarkten/Discountern/Drogerien

Informationen im Internet

keine Angabe 3% n=742

0% 20% 40% 60% 80%
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Lebensmittelskandale bei Bioprodukten |

Denken Sie, dass Bioprodukte im Vergleich zu konventionellen Lebensmitteln weniger von
Lebensmittelskandalen betroffen sind?

Keine Angabe;
1%

Ja; 39%

Nein; 60%

n = 1002
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Lebensmittelskandale bei Bioprodukten Il

« Grunde fur weniger Lebensmittelskandale bei Bioprodukten. Woran liegt dies lhrer Meinung nach?
+ Selektion: Befragte, die der Meinung sind, dass es weniger Skandale gibt

besseres Kontrollwesen

mehr Hygiene
keine Angabe %
n=391

0% 20% 40% 60% 80%

ethische Grundséatze
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Bevorzugung von Lebensmitteln aus der Region |

« Wairden Sie sagen: Ich bevorzuge Lebensmittel, die aus der Region stammen?

Stimme sehr zu,
42%

Stimme
Uberhaupt nicht
zu; 2%

Stimme eher
nicht zu; 5%

Stimme eher zu;
50%

n =1002

BOLN

Bundesprogramm Okologischer Landbau
und andere Formen nachhaltiger
Landwirtschaft

Seite 21

19.08.13




Bevorzugung von Lebensmitteln aus der Region Il

« Wairden Sie sagen: Ich bevorzuge Lebensmittel, die bio sind und aus der Region stammen?

Stimme
Uberhaupt nicht
zu; 11%

Stimme sehr zu,
29%

Stimme eher zu;
48%

Stimme eher
nicht zu; 12%

n =1002
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Bereitschaft, einen hoheren Preis fur regionale Produkte zu
zahlen

« Sind Sie bereit, fir Produkte aus der Region einen héheren Preis zu zahlen?

Nein; 25%

Ja; 75%

n = 1002
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